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EDITORIAL

DAS NUMISMATISCHE MILLENNIUM

Wemz am 19, Jdnner die erste oster-
reichische Schillingmiinze, die das
Ausgabejahr 2000 trigt, iiber die Schal-
ter der Banken und Miinzhéindler (und
auch in unserem eigenen Shop) den
Sammlern iiberreicht wird, so erfolgt
damir tatséichlich ein Schritt in ein newes
Zeitalter.

Osterreich hat iiber lange
Jahrzehnte, ja  sogar
Jahrhunderte, Miinzmoti-
ve in der Historie ge-
sucht. Wéihrend der Mo-
narchie gab es zwar auch
Zeitgemdfies in Form der
Herrscherportriits, die
aber auch immer wieder
Geschichte geworden
sind. Die erstmalige Ver-
wendung eines Themas,
das nicht nur die Gegen-
wart, sondern sogar die Zukunft sym-
bolisiert, ist daher eine bemerkenswerte
Neuorientierung.

Unsere neue Miinze ist der osterreichi-
sche Beirrag zum internationalen Pro-
gramm ,, Masterpieces Collection". Eine
Vorgabe fiir dieses gemeinsame Projekt
von 24 Miinzstitten aus aller Welt war,
Themen zu wéihlen oder Techniken bzw.
Materialien anzuwenden, die in der Ver-
gangenheit noch nicht fiir Miinzaus-
gaben der einzelnen teilnehmenden Lin-
der herangezogen worden waren.

Als wir uns deshalb fiir den Versuch
entschieden hatten, neben Silber auch
Titan als Miinzmaterial zu verwenden,
war uns bewusst, dass wir uns damit
auch thematisch von unserem traditio-
nellen historischen Themenbezug weg-
bewegen mussten. Habsburger in Gold
und Silber ist vorstellbar, aber in Titan
kaum! Damir war der Entschluss gebo-
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ren, mit dem zukunftsorientierten Mate-
rial auch ein Zukunftsthema anzuspre-
chen, fiir das neue Werkstoffe eine nicht
unwesentliche Rolle spielen, und das ist
u. a. die (Tele-)Kommunikation. Thema,
Material und auch der Zeitpunkt der
Miinzausgabe sollten geeignet sein, ne-
ben den traditionellen Sammlern auch
potenzielle neue Kun- den
anzusprechen, und zwar
Menschen, deren Interes-
sen primdr auf dem Ge-
biet der Kommunikations-
rechnologien liegen. Ein
guter Anlass, gleichzeitig
einen Versuch zu unter-
nehmen, mit e-Commerce,
also durch Direktverkauf
iiber das Internet, neue
Vertriebswege anzubieten
und zu testen. Mehr darii-
ber im néichsten Heft.

Dass wir mit dieser neuen Akzent-
serzung unseren Themen und Kunden
allerdings keineswegs untreu werden, ist
aus dem schon im letzten Heft vor-
gestellten Ausgabeprogramm und den
Themen der drei neuen Serien zu er-
sehen. Gleich zu Beginn des Jahres
2000 jedoch auch einen Akzent in Rich-
tung Zukunft zu setzen war aber eine
Versuchung, der wir wirklich nicht
widerstelien konnten.

Dietmar Spranz
Generaldirektor der
MiNzE OSTERREICH

VERANSTALTUNGSTIPPS

WAS? WANN? WO?

World Money Fair, Basel, vom 21. bis 23.
Jinner 2000 im Kongresszentrum der
Messe Basel: Nochmals sei auf die wichti-
ge Baseler Miinzenmesse hingewiesen, die
sich bisher ,Europa Miinzenmesse Basel”
nannte. Die MONze OSTERREICH nutzt die
Messe zur umfassenden Vorstellung ihres
Programms. Im Mittelpunkt wird dabei die
Sondergedenkmiinze ,Millennium 2000
der internationalen ..Masterpieces Collec-
tion* stehen (siehe auch S. 6).

Ausstellung ,,Kelten, Romer und Christen”
im Ausstellungsraum des MUNzE OSTER-
REICH-SHOP, Am Heumarkt 1, 1030 Wien,
ab 8. Februar 2000: Die Ausstellung wird
Hintergrundinformationen zu der in die-
sem Jahr erscheinenden goldenen Sonder-
gedenkmiinze 2000 Jahre Christen-
tum/Geburt Christi* (Mérz) und zu den
beiden silbernen Sondergedenkmiinzen
.Die Kelten™ (Juni) sowie ,.Die Romer”
(September) bieten. Beide Silbermiinzen
sind Ausgaben der neuen Serie ,.Oster-
reich im Wandel der Zeit”. Die Ausstel-
lung, die sich — so wie die vorangegange-
nen — bewusst auf einen kleinen Rahmen
beschrinkt, kann und will das komplexe
Thema nicht ausschépfen. Dafiir bietet sie
anhand von spannenden Exponaten wert-
volle Orientierungshilfe und einen klaren
Uberblick. Die Ausstellung beantwortet
Fragen wie diese: Wer waren die Kelten?
Wo in Osterreich haben sie gelebt? Wo
waren die Standorte der Romer? Wie ging
die Christianisierung vor sich? Wieder er-
hilt die MUNzE OSTERREICH die Unterstiit-
zung renommierter Museen und anderer
Institutionen. So werden wieder aufre-
gende Schaustiicke zentral an einem Ort
zu sehen sein.

UNGSRUCKBLICK

VERANSTA

Ausstellung ,,Kaiser Karl I. — Osterreichs
letzter Kaiser. Am 14. Jinner 2000 ging



PRASENTATION DER GOLDMUNZE ,KAaiser Kantn 1*

AM 9. NOVEMBER 1999 1M SCHLOSS SCHONBRUNN

STADTE-
PARTNERSCHAFTSMEDAILLE
STEYR — BETHLEHEM 2000

ell erleuchtet strahlte an diesem dunklen,
Hregnerischcn Abend des 9. November
| 1999 die Galeric von Schloss Schénbrunn,
Uber 200 Besucher waren gekommen, um die
Vorstellung der Goldmiinze ,Kaiser Karl 1.*
mitzuerleben. Generaldirektor
Spranz, Vorstandsvorsitzender der MUNZE
OsTERREICH, konnte unter den zahlreichen

Dietmar

Ehrengiisten den Priisidenten der Oesterrei-
chischen Nationalbank, Kommerzialrat Adolf

Karl Habsburg be- 1
griien.
Dietmar

Spranz
wies darauf hin,
dass schon die ers-
te Miinze der Habs-
burg-Serie, ,Marie
Antoinette”, in
Schonbrunn  pré-
sentiert worden
war. Nun kam es
am gleichen tradi-
tionsreichen  Ort
mit der neuen
Miinze zum Ab-
schluss der Serie.
Der Minze OsTER-
REICH-General-
bezeich-
nete die ,,Schicksa- I
le im Hause Habsburg™ nicht als Privatschick-

direktor

sale, sondern wdrtlich als ,Meilensteine der

europiischen Geschichte”. Seine Ausfiihrun-
| gen waren fiir Sammler besonders interessant:
| So st
| Zahlungsmittel, das das Portréit des letzten
Kaisers trigt.
|
|

die jetzige Miinze das erste

Den Festvortrag hielt diesmal kein Gastrefe-
rent, sondern Kerry R. J. Tattersall, Marketing-
direktor der MUNzE OsTERREICH. Es diirfte al-
lerdings kaum jemand dafiir pridestinierter ge-
wesen sein als der aus Australien stammende

Wala, mit Gattin und auch den Kaiserenkel

Freizeit-Historiker. Er hatte sich schon von
Jugend an mit den Habsburgern und speziell
mit Kaiser Franz Joseph und Kaiser Karl
befasst.

Kerry Tattersall umriss in klaren Konturen das
kurze Leben und noch viel kiirzere Regieren
des letzten oOsterreichischen Kaisers, der in
Schénbrunn seine  Verzichtserklirung unter-
zeichnete. Er machte deutlich, dass der Letzte
der regierenden Habsburger ,Osterreichs un-

terschiitztester Kaiser™ war. So bewies er viel
politische Weitsicht: Er driingte z. B. auf ein
rasches Kriegsende (was in der ,,Sixtus-Affi-
re’ miindete), und er warnte die Deutschen vor
dem U-Boot-Krieg, weil er den Kriegseintritt
der USA befiirchtete. Er rief
auch zahlreiche soziale Einrich-
tungen und Institutionen ins
Leben — vom Mieterschutz bis
zum Ministerium  fiir Volks-
gesundheit.  Der
Redner
Karl I als ausge-

schilderte

sprochen Symi-
pathischen, volks-
nahen Monarchen.
Fiir seinen Humor
sprechen  etliche
Episoden. So konn-
te der Kaiser den
im Burgtheater an-
wesenden Ministerprésidenten nicht ans Tele-
fon bekommen. Er scheiterte am Portier, weil
der den Anruf durch den Kaiser persinlich fiir
einen schlechten Scherz hielt. Karl I. war ein
Mann des 20. Jahrhunderts, der das Moderne
schiitzte — z. B. Automobile und auch das
Chauffieren. In der Ferne starb er mit 35 Jahren
— .enttiduscht, nie verbittert”, so Tattersall. ,Er
kimpfte fiir Osterreich, und die Osterreicher
kisnnen stolz auf ihn sein.”* Umrahmt wurde die
gelungene Feier mit Darbietungen von Studen-
ten der Musikhochschule Wien.

diese vielbeachtete MUNzE-Ausstellung zu
Ende. Weiterhin — auch im Vergleich zu
vorangegangenen Ausstellungen — war die
Besucherfrequenz  beachtlich. Einerseits
kristallisiert sich heraus, dass sich bereits
ein Stammpublikum etabliert hat, anderer-
seits mangelt es nicht an Gelegenheits-
besuchern und Touristen. Der zusiitzliche
Besuch ganzer Gruppen zeigt, dass die klei-
nen MUONZE-Ausstellungen bereits  eine
Hfixe GroBe” im Wiener Kulturspektrum
geworden sind.
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ei einer vom 19. November 1999

bis 6. Janner 2000 im Rathaus
von Steyr gezeigten Ausstellung wa-
ren Weihnachtskrippen aus Bethlehem
zu sehen. Bei dieser Ausstellung an-
lidsslich der Partnerschaft zwischen der
Christkindl-Stadt Steyr und der Ge-
burtstitte Jesu wurde auch die — vom
Kiinstler Mag. Robert Trsek gestaltete
— Medaille priisentiert. Auf der Vorder-
seite werden die Ansichten von Steyr
und Bethlehem dargestellt. Der Stern
in der Mitte wirkt als Trennung und ist
zugleich verbindendes Element. Die
Tiirme der beiden Stidte ragen in den
Sternenhimmel. Die Rundschrift gibt
Auskunft:
TWINCITY
2000 STAD-
TEPART -
N E R -
SCHAFT.
Unter der Ab-
bildung steht:
CHRISTKINDL-
STADT STEYR
* BETHLEHEM
2000, ergénzt
durch den
Namen  des
Kiinstlers. Auf
der Motivseite
sehen wir die Hei-
lige Familie in einem Stern. Maria im
Wochenbett wendet sich liebevoll dem
Kind zu, das wiederum durch Blick-
kontakt mit Josef in Verbindung steht.
Neben einem Engel diirfen auch Ochs
und Esel nicht fehlen. Umschlossen
wird das Ganze durch ein Textband mit
dem Wort , Friede” in mehreren Spra-
chen und ein Darstellungsband aus dem
Leben Jesu: Geburt — Leben — Tod —
Geburt, die ganze Bedeutung der
menschlichen Existenz.
Die Stidtepartnerschaftsmedaille wurde
in limitierter Auflage in der MUNzE
OsTERREICH in Silber in der Sonderaus-
filhrung .Polierte Platte” gepriigt und
wird in Bethlehem und Steyr verkauft.
In Osterreich erhiiltlich bei:
LIBRA Trading & Consulting GmbH.,
4400 Steyr, Promenade 2
Tel.: 07252/48 790 Fax: 07252/ 48 790-17
Preis: 6S 499,— (inkl. MWSt.)
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Telekommunikation
Der Schliissel zum Erfolg im 21. Jahrhundert

Die Telekommunikationsbranche ist zu
einem Schliisselbereich und zu einem
entscheidenden Wettbewerbsfaktor fiir alle
Wirtschaftszweige geworden, in denen In-
formationsverarbeitung und der Informa-
tionsaustausch die Basisfunktionen bei
Geschiiftsvorgingen sind. Diese Hightech-
branche hat die Automobilindustrie von
ihrem Spitzenplatz als wichtigste Wirt-
schaftsbranche verdrdngt. Der globale
Markt fiir Informations- und Kommunika-
tionstechnik wird auf einen Wert von rund
17,5 Billionen Schilling geschiitzt. Rund
zwei Drittel des Weltmarkts teilen sich die
USA (35 %) und Europa (30 %). Auch im
privaten Sektor ergeben sich stindig neue
Anforderungen, die iiber das reine Telefo-
nieren hinausgehen und die die Telekom-
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Von Dr. Achim Kaspar

munikation damit zu einem gesamtgesell-
schaftlichen Verinderungsfaktor machen.

Fast zwei Jahre nach dem magischen Da-
tum 1. 1. 1998, an dem der Gsterreichische
Telekommunikationsmarkt de jure durch

das Telekommunikationsgesetz liberalisiert
wurde, beginnt sich einiges zu bewegen.
Alternative Telekommunikationsanbieter
wirbeln den Markt auf. Aber nicht nur in
technologischer Hinsicht bringt der zuneh-
mende Weitbewerb massive Vorteile fiir
den Kunden, auch Kundenorientierung —
lange Jahre ein Fremdwort — wird plétzlich
gelebt. Und nicht zuletzt profitiert der
Kunde von der wettbewerbsorientierten
Preisbildung.

Die rasante Marktentwicklung in der ster-
reichischen Telekommunikationslandschaft,
aufgeschliisselt nach Telekommunikations-
services, veranschaulicht untenstehende Ab-
bildung.

Die Informations- und Kommunikations-
technologien haben auf der ganzen Well
eine neue Revolution eingeleitet, deren
Bedeutung und Reichweite heute nur er-
ahnt werden kann. Es ist aber zu erwarten,
dass sie der ersten industriellen Revolution
um nichts nachsteht. Der Wandel von der
Industriegesellschaft zur Informationsge-
sellschaft ist vollzogen. Wissen und Infor-
mation sind mittlerweile zu den wert-
vollsten Ressourcen und Produktionsfak-
toren geworden, die die Informationsge-
sellschaft prigen.

Zahlreiche Trends verstirken das Wachs-
tum der Telekommunikation. Gerade Glo-
balisierungs- und Dezentralisierungstrends
implizieren eine massive Zunahme des
Bedarfs an intelligenten Telekommunika-

tionslosungen, die eine weltweite Steue-

Kabel TV (10%)
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80 - durchschnittl. Wachstum p.a. 20%
70 2
4 9 Internet Service Provider (3%)
60 durchschnittl. Wachstum p.a. 35%
5 o B 22
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40 13 durchschnittl. Wachstum p.a. 10%
30 41 Mobiltelefonie (25%)
durchschnittl. Wachstum p.a. 25%
20 :
35
10 B Festnetztelefonie (49%)
durchschnittl, Wachstum p.a. 6%
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rung dezentraler Einheiten eines Unterneh-
mens ohne Zeitverzogerung erméglichen.
Globalisierung wird oft nur als 6konomi-
sches Phinomen betrachtet, in Wirklich-
keit handelt es sich um die Verwandlung
von Raum und Zeit. Die Globalisierung
schafft nicht nur neue umfassende Syste-
me, sondern gestaltet auch die lokalen und
personlichen Kontexte der gesellschaftli-
chen Erfahrung um. Umgekehrt sind loka-
le Lebensstile global folgenreich gewor-
den, und so beeinflussen z. B. lokale Kauf-
entscheidungen indirekt die internationale
Arbeitsteilung. Globale Entwicklungen
und individuelle Handlungen sind somit
eng miteinander verkniipft. Diese Ver-
kniipfung und Wechselwirkung wurde in
den letzten Jahren erst durch das Aufkom-
men der direkten globalen Massenkommu-
nikation ausgelost. Die moderne Gesell-
schaft ist damit auch mit einer immer
komplexer werdenden sozialen Reflexion
konfrontiert. Jeder einzelne muf
moglichen, fiir seine Lebenssituation
wichtigen Informationen filtern und routi-
nemiBig auf der Grundlage dieser Filte-
rung handeln.

Diese rasante Entwicklung der Telekom-
munikation fiihrt nicht zuletzt zu Verinde-
rungen bestehender sowie zum Aufkom-
men neuer Arbeitsformen. Teleworking im
weitesten Sinne bezeichnet die synchrone
oder asynchrone Zusammenarbeit zwi-
schen rdumlich getrennten Personen und
bietet Unternehmen, Mitarbeitern sowie
der Gesellschaft zahlreiche
Vorteile. So wird die Zu-
sammenarbeit in und
zwischen Unternehmen
erheblich erleichtert, be-
schleunigt und verein-
facht. Fiir das Unterneh-
men ergeben sich durch
Teleworking Eins-
parungspotentiale in be-
deutendem Umfang bei
Reisekosten sowie bei
Mietkosten fiir Biiro-
flachen; fiir den Arbeit-
nehmer bringt diese neue
Arbeitsform ein hoheres
Maf an zeitlicher und ré-
umlicher Flexibilitit und
damit die Mdglichkeit, Be-
rufs- und Familienleben
besser in Einklang miteinan-
der zu bringen.

Durch Nutzung der modernen Informa-
tionstechnologien sind Datenbanken und
notwendige Informationen auch dezentral
sofort verfiighar. Aber auch dialogbe-

alle

dingte Arbeiten wie Teleteaching setzen
neue MaBstibe. Neben der Moglichkeit,
Experten aus der ganzen Welt mittels Vi-
deoconferencing ins Klassenzimmer zu
holen bzw. dezentrale Schulklassen zu be-

treuen, ermdglicht Computer Based Trai-

ning die ortsungebundene Weiterbildung.
Es ist evident, dass die Wirtschaft von heu-
te und morgen durch die zunehmende Ver-
netzung gekennzeichnet ist. Fiir den Wirt-
schaftssektor bedeutet das Vorhandensein
der neuen technologischen Moglichkei-
ten, die Wertschopfung zu globalisie-

“%  ren und jederzeit ohne groBe Investi-

tionen mit Partnern aus anderen
Wirtschaftsriumen in Kontakt und
in Geschiftsbeziehungen zu treten.
Die Informations- und Kommuni-
kationstechnologien entscheiden
als ,,Schliisseltechnologien™ iiber
die Wettbewerbsfihigkeit eines
Wirtschaftsstandorts.
Der Einsatz des Internets als
Massenkommunikationsmedium
hat in den letzten Jahren die
Wirtschaft revolutioniert. Das
Internet hat die Wirtschaft mal-
geblich veriindert — schneller und
weitreichender, als selbst die eu-
phorischsten Cyber-Gurus es je
vermutet hiitten.
Die elektronische Wirtschaft — eben noch
Vision — ist auf einen Schlag Wirklichkeit
geworden. Die Revolution aus dem Netz
ist da, wie die Nutzung des Internets durch

Privatpersonen anschaulich demonstriert:
E-Mails, die ,elektronische Post®, sind in
der heutigen Geschiiftswelt nicht mehr
wegzudenken. Diese Kommunikations-
form unterscheidet sich eigentlich nicht
substantiell von herkdmmlicher Post. Bei-
de transportieren Text, Bilder und Dateien.
Trotzdem verdndern E-Mails die Arbeits-
welt in groBem Mafle. Die Kommunika-
tion wird rasend schnell, und es macht
kaum einen Unterschied im Aufwand, ob
eine oder tausend Personen informiert
werden. Ein Mausklick geniigt.

In den USA kaufen bereits rund vier Mil-
lionen US-Familien dieses Jahr ihre Feier-
tagsgeschenke iiber das Internet, bemerkie
Prisident Clinton in seiner wdchentlichen
Radioansprache knapp vor dem bevorste-
henden Weihnachtsfest. Eine Studie des
Wirtschaftsforschungsinstituts Conference
Board, New York, spricht davon, dass fast
ein Viertel der US-Haushalte zwischen
Sommer 1998 und Sommer 1999 ihre Ein-
kiiufe im Internet erledigt hat. Auf der Ein-
kaufsliste ganz oben standen Biicher, CDs
und Computerzubehsr. In Osterreich nut-
zen derzeit laut Austria Internet Monitor
rund 1,7 Mio. Konsumenten regelmiBig
das World Wide Web. Ahnliche Wachs-
tumsraten hat nicht einmal der Mobilfunk-
bereich vorzuweisen. Daher steigt auch
das Internet- und E-Commerce-Angebot
rasant. Fiir Europa wird laut einer Unter-
suchung des Bonner Marktforschungsun-
ternehmens Empirica ein Gesamtumsatz
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fiir 1999 in Hohe von 16 Mrd. Euro er-
rechnet. Absoluter Spitzenreiter ist GroB-
britannien (5,3 Mrd. Euro), gefolgt von
Deutschland (3,6 Mrd. Euro) und
Frankreich (3,4 Mrd. Euro). Auch
eine  Untersuchung der Lufthansa
Airplus prognostiziert fiir das Jahr
2000 Umsitze im Internet in Hohe von
224 Mrd. Schilling. Boomende Bran-
chen im Internet sind natiirlich der
Buchhandel,  Online-Auktionshéuser,
Online-Reisebiiros und Speditionen.
Europa ist auf dem besten Weg ...

Die Bedeutung des E-Commerce wird in
allen Branchen steigen. Online-Banking
spielt beispielsweise eine fiihrende Rol-
le, und die Wachstumschancen sind her-
vorragend, Fiir das Jahr 2000 werden von
Bankenexperten bereits zehn Millionen
Online-Konten in Deutschland
prognostiziert. Auch
im Automobil-
bereich wird
der
Gemini
Consul-
ting-Stu-
die ,,Cars On-
line Europe 1999* zu ei-
nem starken Anstieg des E-Com-
merce kommen. Autos gehdren zu jenen
Produktgruppen, deren Anteil im Internet

es laut

und E-Commerce ermdglichen, eindrucks-
voll darstellen. Die gesamte Abwicklung
der Finanzierung

und des

© Acer

Modelle 24 Stunden online zur Verfiigung
und bieten einen perfekten Uberblick und
detaillierte Auswertungen
nach einer grofien Bandbreite
an Kriterien. Mittels Entertain-
ments, beispielsweise durch
Online-Geschicklichkeitsfahr-
spiele, die der Hersteller allen
Besuchern seiner Homepage
zur Verfigung stellt, werden
einerseits Kunden emotional
an das Unternehmen gebunden
und andererseits die Zugriffs-
raten auf die Homepage er-
héht. Auch die Maglichkeit,
mittels Homeshoppings Zu-
behor online rund um die Uhr
zu bestellen, Fahr- und Testbe-
richte online abzurufen (Info-
tainment) und Informationen
iiber Reiserouten, StraBenzu-
stinde und das Wetter zu erhal-
ten, schafft Kundenbindung
und Kundenzufriedenheit. Wenn
trotzdem Kunden unzufrieden
sind, kénnen sie diese Unzufrieden-
heit einfach mittels ,.electronic mail*
im Rahmen eines Online-Beschwer-
demanagements oder durch einen ko-
stenlosen Anruf bei einer der freundli-
chen Telefonistinnen im Call Center mittei-
len und so ihrem Arger freien Lauf lassen.

am schnellsten wiichst.

Am Beispiel des Online-Angebots eines
Automobilherstellers lassen sich die ver-
schiedenen Anwendungsszenarien, die
moderne  Telekommunikationslosungen

Leasings von Autos
kann iiber E-Commerce-Anwen-

dungen mittels Homebankings erfolgen.
Ausgefeilte Datenbanken stellen jegliche
Information iiber die unterschiedlichsten

Und der ,Internet-Trend" gewinnt noch
weiter an Dynamik. Weltweit sind heute
schon mehr als hundert Millionen Men-
schen online. Laut seritsen Prognosen
wird sich diese Zahl in wenigen Jahren auf

SONDERGEDENKMUNZE o MILLENNIUM 20004
AUS DER .,MASTERPIECES COLLECTION®*

Die Bimetallmiinze ist Osterreichs gelungener Beitrag zu der
internationalen Serie ,Masterpieces Collection™. Die Sonderge-
denkmiinze besteht aus dem AuBenring in Silber und dem Innenteil
aus Titan, Damit ist das Besondere fiir Sammler gegeben: Zum ersten
Mal in Osterreichs Miinzgeschichte wurde Titan geprigt. Fiir die Ge-
staltung waren die Graveure Herbert Wihner und Andreas Zanaschka
zustiindig. Andreas Zanaschka sieht die Zukunft relativ niichtern und
klar: Der Computerchip wird den niichsten Zeitabschnitt beherrschen.
Dementsprechend ist ein Chip das bildfiillende Element des Mittel-
teils auf der einen Seite. Darunter das Nominale: ,100% Im
Silberrand laufen die Schrift REPUBLIK OSTERREICH und die
offizielle Wertangabe 100 SCHILLING. Auf der anderen Seite macht
[ Herbert Wihner die Bedeutung dieses Jahrtausendsymbols klar: Um
[ die stilisierte Weltkarte mit der Schrift MILLENNIUM 2000 auf

Titan-Grund tummelt” sich in der Silberumrandung eine Collage
moderner Kommunikation und Technik im Angesicht des Kosmos —
von Leitungen, Elektrizitits- und Sendeanlagen bis zum Satelliten in
der Sternenwelt ein Abbild ,himmelstiirmender* Technologie.

DIE MUNZE ERHALTEN SIE IN ATTRAKTIVER VERPACKUNG MIT ECHTHEITSZERTIFIKAT (SERIENNUMMER UND DETAILLIERTE KENNDATEN).
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eine Milliarde erhohen. Ein wirklicher
Megamarkt entsteht. Denn die sprunghaft
steigende Internet-Nutzung hat lingst eine
Kettenreaktion ausgeldst: Je mehr Firmen
und Privathaushalte Zugang zum Netz fin-
den, umso schneller steigt die Nachfrage
nach Waren und Dienstleistungen aus dem
Word Wide Web. Je groBier die Nachfrage
wiederum ist, desto vielfdltiger wird sich
das Angebot gestalten. Und je groBer die
Angebotspalette ist, desto stirker ist der
Anreiz fiir jene, die noch nicht online pri-
sent sind, schnellstmbglich Teil dieser ge-
waltig wachsenden elektronischen Wert-
schiopfungskette zu werden. Wie ein Per-
petuum mobile beschleunigt sich so das
Wachstum des Internets.

Viele Marktforschungsunternehmen, wie
beispielsweise ,.Forrester Research™ in den
USA, haben angesichts des sich selbst ver-
stiirkenden Kreislaufs ihre Prognosen mas-
siv nach oben korrigieren miissen. Man
geht davon aus, dass die Phase des Hyper-
wachstums erst noch bevorsteht. ,,Forres-
ter Research™ rechnet mit einer Zunahme
des elektronischen Einzelhandels in den

USA bis 2003 um jihrlich rund 70 Pro-
zent. Gerade in den ,klassischen® Berei-
chen des Online-Handels, wie dem Buch-
handel, der Musikindustrie, der Reisebran-
che und dem Blumenhandel, errechnet das
Marktforschungsunternehmen  ein  An-
wachsen des Umsatzanteiles des Online-
Geschiifts binnen weniger Jahre bereits auf
10 bis 25 Prozent des Gesamtvolumens.
Diesen GroBenordnungen wird sich kein
Marktteilnehmer entziehen konnen und
entsprechende Online-Aktivitiiten setzen
miissen.

Ein weiterer wichtiger Erfolgsfakior, der
auch auferund der Internationalitiit des In-
ternets gegeben ist, ist natiirlich die hinter
den angebotenen Interdienstleistungen lie-
gende internationale Infrastruktur, die Si-
cherheit und redundante Verbindungen er-
fordert. Denn nur wenn der Kunde jeder-
zeit ohne zeitliche Verzdgerungen auf die
gewiinschten Internet-Seiten und Dienst-
leistungen zugreifen und Informationen
abrufen kann, ist der definierte Nutzen fiir
ihn gegeben. Die ..Explosion™ des Inter-
nets erfordert immer schnellere Ubertra-

wMASTERPIECES COLLECTION® —

‘!" 'I-I =1
T )

LGN L

gungstechniken und -kapazititen. Zahlrei-
che Telekommunikationsanbieter fiihren
solche ,,Datenautobahnen” fiir Internet-
Provider im Angebot und arbeiten stindig
an einer Erweiterung.

Erfolgsfaktoren in der neu entstandenen
Informationsgesellschaft werden Schnel-
ligkeit und Entschlossenheit sein, denn nur
wer von Anfang an bei den Entwicklungen
vorne mit dabei ist, wird am Markt erfolg-
reich sein. Wir konnen gespannt auf eine
neue Ara blicken.

Der Autor dieses Artikels, Dr. Achim
Kaspar, ist Director von
WorldCom

Managing

AC1
Austria.

MC1 WorldCom ist

ein globales Tele-

kommunikations-

unternehmen  mil

eil  eigener

Glasfaser-Infra-
struktur,

DAS GROSSE INTERNATIONALE PROJEKT

Hinter dem anspruchsvollen Titel
verbirgt sich eine ebenso an-
spruchsvolle internationale Sammler-
serie. Ins Leben gerufen hat sie die briti-
sche ROYAL MINT, die auch fiir den
weltweiten Vertrieb mafigebend ist. An
dieser ,,Collection™ beteiligen sich 24
Linder, die jeweils eine Silbermiinze der
Serie prigen werden. Dabei gibt es die

reizvolle Vorgabe, dass die Miinze jedes
Landes eine Eigenschaft aufweisen muss,
die in der Miinzgeschichte dieses Landes
bisher nicht vorgekommen ist. So ist die
Osterreich-Beteiligung — die auf diesen
Seiten vorgestellte Miinze — weltweit die
erste Priigung aus Titan. Die Serie hat in
der zweiten Hilfte des Jahres 1999 begon-
nen und wird iiber das ganze Jahr 2000

mit Neuerscheinungen fortgesetzt. Diese
herausragende Serie ist eine internatio-
nale kiinstlerische und priigetechnische
Hochstleistung, auf die viele Sammler in
den verschiedensten Landern nicht ver-
zichten werden.

Die vollstindige Serie ist bei Scholler
Miinzhandel, Renngasse 14, 1010 Wien
erhiiltlich. Tel.: 533 36 06.
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AKTUELLES/BUCHTIPPS

NEUE VORSCHRIFTEN FUR GOLD
UND GOLDMUNZEN

ie MOUNZE

OSTERREICH
informiert  Sie
hiermit iiber die
ab dem Jahr 2000
geltenden neuen
Vorschriften hin-
sichtlich der An-
wendung der
Mehrwertsteuer
bei Gold und
Goldmiinzen.
Zuniichst die
gute Nachricht:
Gold, das eindeutig Anlagezwecken dient,
bleibt weiterhin von der Mehrwertsteuer
befreit. Das gilt also fiir den ,,Wiener Phil-
harmoniker*, die Handelsgoldmiinzen und
Barrengold der MUNZE OSTERREICH. Die-
ses Anlagegold wird wie bisher zum
Tagespreis entsprechend dem Londoner

Fixing  gehandelt.
Was goldene Ge-
denkmiinzen be-
trifft, hat sich die
Situation geéin-
dert. Bei Gedenk-
miinzen in Gold,
die mit einem Auf-
geld vertrieben wer-
den, kommt dann
v\ die Mehrwertsteu-
er — und zwar der
|| hochste Satz von
i 20 % - zur An-
wendung,  wenn
i~ der Endverbraucher-
Verkaufspreis den Gold-
wert um mehr als 80 % iibersteigt.
Die EZB in Frankfurt bringt jedoch jedes
Jahr eine Liste mit steuerfreien Miinzen
heraus.

Bucuriees

Dariiber hinaus gibt es eine Osterreichi-
sche Ausnahme: Sobald der Konsumen-
tenpreis 250 % iiber dem Goldwert liegt,
kommt der niedrigere Mehrwertsteuersatz
von 10 % zur Anwendung.

|

Kurz gefasst im Uberblick: |

Mehrwertsteuer auf Gold ab 2000 |

+ Anlagegold bleibt mehrwertsteuer-
frei.

» Gedenkmiinzen in Gold: 20 %
MWSt., wenn der Endverkaufspreis
80 % des Goldwertes iibersteigt.

+ Osterreichische Ausnahme! Ge-
denkmiinzen in Gold: 10 % MWSt.,
wenn der Endverkaufspreis 250 %
des Goldwertes iibersteigt.

» Generelle  Ausnahme: steuerfreie |
Miinzen der jihrlichen Liste der

Diesmal weisen wir auf Biicher fiir spezielle Interessensgruppen hin. Sie passen gut zu der Miinze ,,Millennium 2000*
einerseits und zur 20-Schilling-Miinze ,,150 Jahre osterreichische Briefmarke* andererseits — natiirlich auch als

Geschenk.
y»Telekommunikation 11
Davon ausgehend, dass die Telekommunikation in diesem
neuen Jahrtausend eine immer wichtigere Rolle spielen
wird, ist dieses Buch der ideale Tipp zum Thema Millen-
nium 2000, allerdings nur fiir wirklich eingehend Interes-
sierte, denn es ist nicht zuletzt fiir Experten der Telekom-
munikationsbranche gedacht. Das Buch ist in drei Teile ge-
gliedert und behandelt Europa im Zeichen der Informa-
tionsgesellschaft, Entwicklungstrends in der Informations-
gesellschaft und die Telekom-Landschaft Osterreich. Vom
Rechtsrahmen iiber die Satellitenkommunikation bis zum
Qualitiits-Internet wird eine Fiille von wichtigen Schwer-
| punkten behandelt. In einem Vorwort sagt Bundeskanzler
| Dr. Viktor Klima: ,Nicht mehr die personliche Anhéufung
von Wissen wird in Zukunft im Mit-
elpunkt der Aus- und Weiterbildung
tehen, sondern wie man die Fiille an
orhandenen Informationen optimal
verarbeiten kann.*

TELEKOMMUNIKATION 11
Achim Kaspar — Paul Riibig (Hrsg.)
Ausblicke nach der Liberalisierung

Signum Verlag S 291,-

nAustria Netto Katalog Briefmarken & Miinzen*

Diesmal ist es sicher berechtigt, auch einen Katalog in die
Buchtipps® aufzunehmen. Dieser Katalog informiert iiber
die Briefmarken im Kaiserreich, in der Republik Deutsch-
osterreich sowie in der Republik Osterreich ab 1922 und in
der Zweiten Republik ab 1945, Spezialgebiete sind u. a.
Zeitungsstempelmarken, Reklame, Feldpost u. v. m. Die
Miinzen Osterreichs ab 1848 und die Miinzen von Oster-
reich-Ungarn werden ebenso aufgelistet wie die Miinzen im
,Dritten Reich®. Wer Briefmarken und Miinzen sammelt,
ist damit sicher gut bedient.

NETTO KATALOG KATALOG
BRIEFMARKEN & MONZEN Briefl“arken & Miinzeﬂ
Osterreich Spezial-
katalog 1999/2000
Verlag Christine
Steyrer, Wien
(Detailauslieferung)
08 360,
Diese Buchtipps sind iiber den angegebenen Verlag
und den Buchhandel erhéltlich,

8 DIE MUNZE



20-SCHILLING-MUNZE:
150 JAHRE OSTERREICHISCHE BRIEFMARKE

m 17. Februar 2000 kommt die neue
20-Schilling-Miinze ,,150 Jahre Oster-
reichische Briefmarke” heraus. Seit 1. Juni
1850 gibt es in Osterreich Briefmarken. Der
erste Osterreichische Briefmarkensatz mit
Wappenzeichnung umfasst die Werte 1, 2,

Kleinmiinzensatz, Sonder-
briefmarke und Numisbrief

Natiirlich ist diese Miinze die Attraktion im
diesjidhrigen osterreichischen Kleinmiinzen-
satz mit der besonderen Jahreszahl 2000.

3, 6 und 9 Kreuzer. Der Ge- |

=) Ganz klar ist, dass die dster-

‘ Kielnminzensatz der o 2
stalter der neuen Miinze, Republik Ssterreich reichische Post ihr ureigen-
Helmut Andexlinger, wihlte | “”;"2"‘65‘3' =l stes Thema in diesem Jahr

fiir seine Darstellung den
héchsten Wert von Oster-
reichs iltester Briefmarken-
serie. Da die Vorlage, also die
Briefmarke, ein Stich ist, der
einer Strichzeichnung ent-

mit einigen Sonderbriefmar-
ken feien wird. Dazu ist
von der MiINZE OSTERREICH
ein Numisbrief geplant, wie
er zuletzt zum Gedenken an
—— 1} Anton Bruckner erschienen

spricht, konnte der Graveur die Marke nahe-
zu originalgetreu auf die Miinze iiberneh-
men. Plastizitdt erhilt das zweidimensionale
Sujet dadurch, dass die Marke aus der Um-
randung heraustritt. Uberdies ist im Vorder-
grund der Poststempel prisent. Die Rund-
schrift sagt: 150 JAHRE OSTERREICHI-
SCHE BRIEFMARKE 1850-2000.

Ausgabetag: 17. 2, 2000
Entwurf: H. Andexlinger
Nominale: 65 20.-
Durchmesser: 27,7 mm
Metall: Cu/NifAl

ist. Numisbriefe sind mit einer der jeweili-
gen Sonderbriefmarke sowie einem Sonder-
und Ersttagsstempel versehen und enthalten
die dazugehorige Miinze sowie einen infor-
mellen Text, grafisch attraktiv aufbereitet.
Da die Themeniibereinstimmung von Miinze
und Marke gegeben sein muss, erscheinen
Numisbriefe nur relativ selten. Diesmal wird
der Numisbrief besonders begehrt sein, weil
die Miinze in der Kombination mit der Son-
dermarke vor allem auch fiir Briefmarken-
sammler hchst interessant ist. Wir werden
Sie iiber den Stand der Dinge hinsichtlich
Briefmarke und Numisbrief auf dem Laufen-
den halten.

AKTUELLES

DDr. Hildebert Wiaschiitz
20.1.1945 - 31.10.1999

in hoch geschiitzter Mitarbeiter hat uns

fiir immer verlassen. Nach schwerem
Leiden starb DDr. Hildebert Wlaschiitz, Ge-
neralsekretir der MONzE OSTERREICH und
Bereichsleiter Medaillen. 1968 hatte er an
der Universitit Wien zum Doktor beider
Rechte promoviert, 1971 zum Doktor der
Staatswissenschaften — ebenfalls an der Uni
Wien. Von 1968 bis 1974 war er bei der
Girozentrale mit Aufgaben in den Bereichen
Kreditgeschiift, Volkswirtschaft und interna-
tionale Finanzierung betraut. 1977 iibernahm
er die Position des Geschiiftsfiihrers bei der
Volksbankenakademie und iibte diese Titig-
keit langer als 10 Jahre aus. 1990 begann sei-
ne erfolgreiche Tatigkeit bei der MUNZE
OsTERREICH, Als Generalsekretir war er fiir
die Direktionsverwaltung und Rechtsfragen
zustindig. Unter seiner Leitung wurde aber
auch seit 1992 der Medaillenbereich neu auf-
gebaut, wobei vor allem die Auftragsmedail-
le wieder mehr an Bedeutung gewann. Stets
kam er seinen Aufgaben mit grolem perstn-

lichen Einsatz und Ideenreichtum nach.

In den letzten zwei Jahren stellte er iiberdies
als Leiter der Personalentwicklungsgruppe
die Weichen fiir eine gezielte und effizientere
Weiterbildung der Mitarbeiter — wir werden
den eingeschlagenen Weg in seinem Sinn
weiterverfolgen.

Hervorzuheben ist sein soziales Engagement
bzw. sein Eintreten fiir Interessen der Kolle-
ginnen und Kollegen. In ihrem Namen spre-
chen wir den Angehorigen des Verstorbenen
unsere groBe Anteilnahme aus.

Wir alle werden DDr. Wlaschiitz sehr ver-
missen und ihn als heiteren, kollegialen und
sehr kompetenten Menschen in bleibender
Erinnerung behalten.

er osterreichische Kleinmiinzensatz ist Ihnen als Leser dieser Zeitschrift ein Begriff: Seit

Jahren bietet die MUNzE OSTERREICH ein Set mit allen &sterreichischen Umlaufmiinzen in
attraktiver Verpackung an. Dieser Kleinmiinzensatz gewinnt fiir die nichsten drei Jahre noch
wesentlich an Attraktivitit:

« Kleinmiinzensatz 2000: Der Millenniumssatz mit dem einmaligen Ausgabejahr ist fiir
Sammler #uBerst erstrebenswert.

+ Kleinmiinzensatz 2001: Nicht weniger bedeutend ist diese Ausgabe, denn es ist der letzte
Kleinmiinzensatz der Schilling-Wihrung.

« Kleinmiinzensatz 2002: Einen neuen Héhepunkt stellt diese Ausgabe dar. Es ist ja der erste
Euro-Kleinmiinzensatz: alle Miinzen vom [-Cent-Stiick bis zur
2-Euro-Miinze (Ausgabepreis ist noch nicht bekannt).

Wie sichern Sie sich Ihren Anspruch?
Als besonderen Service fiir treue Leser bietet Ihnen die MONzE OSTERREICH die Gelegenheit,
sich die kommenden Kleinmiinzensitze schon jetzt zu sichern. Wihlen Sie:

a) Vorbestellung des Kleinmiinzensatzes 2000

b) Abonnement aller drei Kleinmiinzensitze der Jahre 2000 — 2001 - 2002 Dietmar Spranz

) Dipl.-Ing. Kurt Meyer
Maximal fiinf Exemplare pro Ausgabe und Besteller.

Nutzen Sie die einmalige Gelegenheit! Bestellkarten in der Mitte des Heftes.

.DIE MUNZE* ab jetzt mit neuer Rechtschreibung

in dieser Zeitschrift — e

ichen Rechischreibung entspre arf § Iso nicht irritieren, wenn

vitten wir aber auch um N
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NUMISMATIK

MEISTER DER MUNZEN
UND MEDAILLEN

Anmn Scharff
wurde am
10. Juni 1845 im
sogenannten Ke-
gelhaus auf der
Schottenbastei
geboren.  Schon
sein  Vater, Jo-
hann Michael
Scharff, war Gra-
veur gewesen. Als Lehrer fiir seinen be-
gabten Filius kam er jedoch nicht in Frage,
denn er starb 1855, als Anton zehn Jahre
alt war. Mit 15 Jahren kam dieser an die
Medailleurschule der Akademie der bil-
denden Kiinste, wo Carl Radnitzky sein
Professor war. Als eigentlichen Lehrer
betrachtete Scharff jedoch Josef Daniel

WicHTIGE WERKE VON ANTON SCHARFF

Miinzen

1868 Serbien:  Michael Obrenowtisch III. — 10 Para

1875 Serbien: ~ Milan Obrenowitsch I'V. — 2 Dinar

1878 Persien: ~ Nasreddin — 1 Toman

1879 Osterreich: J. Tautenhayn und A. Scharff —
Franz Joseph 1., 2 Gulden zur Silberhochzeit

1882 Serbien: ~ Milan I. Obrenowitsch — 20 Dinar

1891 Bulgarien: Ferdinand 1. — | Lew

1892 Osterreich: 20 Kronen

1892 Osterreich: 1 Krone

1894 Rumiinien: Carol 1. -2 Lei

1897 Serbien:  Alexander I. — | Dinar

Medaillen

1876 Richard Wagner

Wiener Wiischermiidchen (einseitiger Guss)

Kaiser Franz Joseph I. und Elisabeth, Silberhochzeit
Kronprinz Rudolf und Prinzessin Stefanie, Hochzeit
Anton Scharff: Selbstportrit (Wachsmodell auf Schiefer)
Kénigin Victoria von England, 50-j. Regierungsjubilium
Arnold Backlin und Anton Scharff: Gottfried Keller
Johann Wolfgang von Goethe, 150. Geburtstag

1879
1881
1882
1887
1889
1899

Bohm, der ihm ein weiser Berater und
viterlicher Freund an der Graveurakade-
mie des Wiener k. k. Hauptmiinzamtes
wurde. Hier setzte der junge Mann ab
1862 seine Ausbildung fort. Daneben per-
fektionierte er sich bis 1868 auch an der
Akademie, wo der Bildhauer Franz Bauer
sein Lehrer im Modellieren war.

Der Weg zum Kammer-
Medailleur

1866 wurde Anton Scharff als Graveur-
gehilfe beim Miinzamt angestellt und zwe1
Jahre spiter zum k. k. Miinzgraveur
ernannt. Der Leiter der Graveurakademie
war seit 1874 Josef Tautenhayn (iiber den
im niichsten Heft von ,DIE MUNZE®" in
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Fine Portrit-Serie iiber bedeutende Miinzgestalter —

Folge 11: Anton Scharff (1845—1903)

dieser Reihe berichtet wird). Als Tauten-
hayn 1881 zum Professor an der Akade-
mie berufen wurde, riickte Scharff als Lei-
ter der Graveurakademie nach. 1887 folgte
die Emennung zum k. k. Kammer-
Medailleur. Mit derart klangvollen und
gewichtigen Titeln wusste man damals
herausragende Kiinstler zu ehren.

Die Krone als Kronung

Die erste Medaille mit Scharffs Signatur
erschien 1867. Zwei Jahre spiter wurde
ein Doppelportrit des Herzogs von Parma,
dem Vater der spiiteren Kaiserin Zita, und
seiner ersten Gemahlin, Maria Pia von
Sizilien, geschaffen. Im selben Jahr gestal-
tete er bereits das erste Portrit fiir eine




auslindische, ndmlich eine serbische
Miinze. In den folgenden Jahren entstan-
den fiir Serbien, Persien, Bulgarien und
Rumiinien weitere Miinzen. Aus dem Jahr
1873 stammt von ihm das erste Portrit
des osterreichischen Kaisers, und zwar
zum 25-jiihrigen Regierungsjubilium von
Franz Joseph 1. 1879 war er fiir die Riick-
seite der 2-Gulden-Gedenkmiinze zur Sil-
berhochzeit von Franz Joseph und Elisa-
beth zustindig. Die Vorderseite entwarf
Tautenhayn.

Im Jahr 1892 wurde in Osterreich die
Kronenwiithrung eingefiihrt, fiir deren
Miinzen ein neues Portriit des Kaisers
bendtigt wurde, das natiirlich von Scharff
stammen mubte ..., schreibt Hofrat Dr.
Karl Schulz in einem Sonderdruck von
JNumismatische Zeitschrift” 1997. Das
Medaillen-Schaffen im  relativ  kurzen
Kiinstlerleben ist kaum zu iiberblicken.
Erwiihnt seien nur einige wenige: so seine
1876 entstandene Medaille von Richard
Wagner, mit dem er auch in perstnlichem
Kontakt stand; die Medaille der Stadt Lon-
don zum 50-jdhrigen Regierungsjubilaum
der Kénigin Victoria und die Medaille als
Wiirdigung auf Gotifried Keller, die der
Maler Bocklin in Aufirag gab. An in- und
ausldndischen Preisen und Ehrenmitglied-
schaften fiir den grofien Graveur und Me-
dailleur mangelte es nicht.

1902 starb sein Sohn August, der nur 27
Jahre alt wurde. 1903 folgte der Vater dem
Sohn. Eine Gedenkplakette seines Schii-
lers und Nachfolgers Franz Xaver Pawlik
zeigt vorne einen vitalen Anton Scharff
und auf der Riickseite sein Arbeitszimmer
im Hauptmiinzamt mit dem Blick aus dem
Fenster — so wie es im Prinzip noch heute
aussieht.

| MILLENNIUM kinebar™

Durchmesser: 40 mm

| Silber (900/1000) in Blisterverpackung 68 297,-
68 363~
S 4.800,—

. vergoldet (24 Karat)
Gold (750/1000)

Eine besondere Attraktion ist ein neuer 10-g-kinebar™, der mit
verbliiffendem Effekt das Jahr 1999 dem Jahr 2000 gegeniiber-
stellt. Diesen Goldbarren miissen Sie sehen — ein einmaliges
Andenken an den aulierordentlichen Jahreswechsel.

Kalendermedaille 2000 mit Jahresregent Saturn —
Kalendarium — fixen und beweglichen Feiertagen

NUMISMATIK

,ENGEL UBERM 3.

Wir fliegen ins nichste Jahrtausend

in ungewdohnliches Ereignis wird im
Mirz den 3. Wiener Bezirk beherr-
schen: Die Volkshochschule LandstraBe
und der Kulturverein ,.Kultur im 3.” haben
gemeinsam mit dem Verein ,Stadtimpuls
— Aufruf zur Fantasie” ein grofies Projekt

zum Millennium in Angriff genommen.
Eine Heerschar guter, boshafter, lustiger,
schoner und nicht so schoner Engel wird
die Bewohner und Besucher des 3. Be-

| zirks auf dem Flug ins niichste Jahrtausend

begleiten. Um moglichst vielen Interes-
sierten bei der Realisierung ihrer ganz per-
sonlichen Engel-Idee kiinstlerisch behilf-
lich zu sein, wurden sogenannte ..Engel-
Werkstitten an der Volkshochschule
Landstraie eingerichtet.

Die Minze OsTERREICH
»fliegt mit“

Neben vielen anderen Menschen, Firmen
und Institutionen unterstiitzt auch die

MuNze OsTERREICH dieses muntere Spek-

takel. Das Projekt basiert auf einer Idee
von Mag. Heide Nonnig. Und sie ist es
auch, die den Eingang zum MUNZE OSTER-
REICH-SHOP engelhaft® gestalten wird.
Geplant ist ein transparenter Engel aus
einer Kombination von Plexiglasstiicken
und Miinzen. Das Ganze wird mosaikartig
auf drei Platten aus Milch-Plexiglas ge-
klebt, die sich in die Unterteilung des Ein-
gangs harmonisch einfiigen.

Die personliche ,,Engel-
Medaille®, selbst gepragt

Damit auch alle, die vom ,.Engel-Fieber™
erfasst werden, ein schones Andenken
mitnehmen konnen, hat sich die MUNZE
OSTERREICH etwas ganz Besonderes ausge-
dacht. An drei verschiedenen Orten und
verschiedenen Tagen wird ein Hammer-
schlagwerk aufgestellt. Da kann dann je-
der Passant selbst den Hammer schwingen
und einen ,Jeton™ prigen. Das ist eine
~Mini-Medaille* mit 20 mm Durchmesser.
Der Reinerlds dient der Finanzierung der
gesamten MaBnahmen. Herbert Wihner
hat die Kleinprigungen gestaltet. Auf der
Riickseite sehen wir das Logo der Veran-
staltung, sozusa-gen einen ,Engelsfliigel-

schlag®. Dazu die Schrif ENGEL
UBERM 3. — WIR FLIEGEN INS NACH-
STE JAHRTAUSEND.

Auf der Vorderseite fliegt uns ein wirklich
lustiges Pausbacken-Engerl entgegen. Die
obere und untere Randschrift lautet: EIN
ENGERL FUR DIE GELDBORSE -
MUNZE OSTERREICH. Der kleine En-
gel hiilt eine Miinze in der Hand. Es ist
kein Schilling und kein Euro, sondern
..1 Gliick*. Und eine bessere Wiithrung fiir
unser Jahrtausend gibt’s ja wohl nicht.
Also auf zum Hammerschlagwerk der
MUNzE OSTERREICH im 3.!

« Eroffoung: Mi., 1. 3. 2000, ab 18.30
Uhr vor der Volkshochsschule Hain-
burger Stralie 29

« Sa., 11. 3., und So., 12. 3., ab 11 Uhr
vor dem ,la Wie*, LandstraBe 96
(auch Sonderbriefmarken)

» Mo., 20. 3., ab 19 Uhr vor dem Hotel
Biedermeier im Siinnhof

« Schlussveranstaltung: Mo., 3. 4., ab
18 Uhr im Pentahotel, Ungargasse
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JUNIOR COLLECTOR

WAS STECKT HINTER DEN
MUNZMOTIVEN?

9. Teil — Die Seite fiir die jungen und jiingsten Sammler —

chn man sich osterreichische Silber-
gedenkmiinzen anschaut, ist das fast
0, wie wenn man in einem Geschichtsbuch
mit Bildern blittert. Thr kennt ja sicher alle
den Maria-Theresien-Taler bzw. die origi-
nalgetreue Nachpriigung der MUNZE OSTER-
REICH. Dieser berithmteste und am meisten
verbreitete aller Taler ist so bedeutend, dass
1967 ein 25-Schilling-Stiick zu diesem The-
ma geprigt wurde — #hnlich dem Taler
selbst. Zum 200. Todestag der groBen Kai-
serin im Jahr 1980 gab es dann eine 500-
Schilling-Gedenkmiinze. Uber Maria The-
resia konnten sich Leser dieser Zeitschrift
im Rahmen der Millennium-Serie griindlich
informieren. Das gilt ebenso fiir Kaiser Ma-
ximilian 1., dessen 450. Todestag 1969 der
Anlass fiir ein 50-Schilling-Stiick war. Und
iiber Prinz Eugen haben wir erst in diesem
Jahr bei der Behandlung der 2-Schilling-
Miinzen der Ersten Republik gesprochen.
Aber auch in unserer Zweiten Republik gibt
es eine Prinz-Eugen-Miinze, und zwar den
500er zu seinem 250. Todestag 1986.

Andreas Hofer, Erzherzog lohann
und die Eisenbahn

Dem Tiroler Freiheitshelden wurde 1959

500-Schilling-Silbermiinze Andreas Hofer
(175. Jahrestag des Tiroler Freiheitskampfes)

und alle, die es werden wollen

eine 50-Schilling-Miinze gewidmet, und
1984 kam zum Gedenken an den 175. Jah-
restag des Tiroler Freiheitskampfes ein
500er heraus. Die Miinze erinnert an den
Aufstand der Bevilkerung Tirols, die 1805
gegen ihren Willen zu Bayern gekommen
war. Durch Kédmpfe am Bergisel im Jahr
1809 wurde Tirol vollstindig befreit. Aber
nach dem Frieden von Schénbrunn besieg-
ten am 1. November 1809 in der vierten
Schlacht am Bergisel Bayern, Franzosen
und Italiener die Tiroler. Fiihrer des Auf-
stands war der .Sandwirt” Andreas Hofer
(1767-1810). Er regierte auch kurze Zeit —
vom 15. August bis 21. Oktober 1809 — von
Innsbruck aus das Land. Nach der verlore-
nen letzten Schlacht am Bergisel musste er
flichen. Im Janner 1810 wurde er auf einer
Almhiitte gefangen genommen und am
20. Februar 1810 in Mantua erschossen.
Hofer war ein Vertrauter von Erzherzog
Johann (1782-1859). der den Aufstand for-
derte. Eine 25-Schilling-Miinze aus dem
Jahr 1959 trigt dessen Portridt. Und auch
auf der 100-Schilling-Silbermiinze ,,1848
Revolution™”, die 1994 in der grofien ,,Mil-
lennium-Serie” herauskam, ist er darge-
stellt. Nach der Niederschlagung des Auf-
stands verbot ihm sein Bruder, Kaiser
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100-Schilling-Silbermiinze
Erzherzog Johann (1848 Revolution)

Franz 1., Tirol zu betreten. Nun wurde die
Steiermark zu seinem Lieblingsaufenthalt.
Kultstatus erlangte der volksverbundene
Habsburger durch seine Ehe mit der Post-
meisterstochter Anna Plochl aus Bad Aus-
see. Er war mit seinem Interesse fiir Natur,
Technik und Landwirtschaft eine ganz
auBergewdhnliche  Personlichkeit.  Die
Griindung von Lehranstalten, Sparkassen,
Versicherungen und anderen Institutionen
geht auf ihn zuriick. Er wurde Landwirt,
Fabrikant und sogar Biirgermeister. Im
Rahmen seiner Unternehmertitigkeit ent-
stand 1835 die erste Eisenschienenbahn auf
dem europiiischen Kontinent. 1837 fuhr die
erste Osterreichische Dampfeisenbahn auf
der Strecke Floridsdorf-Deutsch-Wagram.
Eine 500-Schilling-Miinze des Jahres 1987
erinnert an 150 Jahre Eisenbahn in Oster-
reich. Diese Nordbahn wurde 1858 bis
Krakau ausgebaut. 1839 bis 1842 entstand
die Linie Wien-Gloggnitz. Zwischen 1842
und 1859 baute man das Siidbahnnetz bis
Triest aus. 1848 bis 1854 errichtete Freiherr
Ritter von Ghega iiber den Semmering die
erste Gebirgsbahn Europas. Mit der Eisen-
bahn kommen wir der modernen Zeit niher.
Das gilt auch fiir den geschichtlichen
Streifzug in der nichsten Folge.

500-Schilling-Silbe _
150 Jahre Eisenbahn in Osterreich
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